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PROJEKTET:
SAT OMVERDENSANALYSEN I SPIL

e Projektets formal:

e Flere landmeaend skal bruge omverdensanalysen i deres
lgbende strategiske arbejde

e De skal agere i forhold til omverdensfaktorerne — ikke reagere

e Projektperiode
e Fra 1/1 2015 til 31/6 2015

e Projektgruppen
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SAT OMVERDEN | SPIL
- HENTET FRA ANSOGNINGEN

Baggrund

Landmanden fraveelger ofte omverdensanalysen i den strategiske afdeekning af
hans bedrifts fremtidige retning. Landmanden fgler sig ofte distanceret overfor
agendringer i omverden og har sveert ved at se sine handlingsmuligheder overfor
nogle tiltag, som er udefra kommende.

Formalet med projektet er at haeve kvaliteten og saenke
produktionsomkostningerne ved den del af den strategiske radgivning til
landmeaend, der vedrgrer omverdensanalyser.

Projektets mal er behandling af:
e minimum 6 andringer i omverdenen
e et fra minimum 2 landmandssynsvinkler (forventet 2-6 - alt efter emnet)

Leverancen bestar af artikler der beskriver, hvordan man kan handterer nye
strategiske udfordringer i form af sendringer i omverdenen, ud fra forskellige
strategiske synsvinkler.
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FREMTIDENS LANDMAND

e Fremtidens landbrugsvirksomheder vil veere:

Landbrug med hgj grad af innovationsevne
Landbrug, der er gode til forretningsudvikling

De vil benytte nye forretningsmodeller, herunder vil mange
fokusere pa kunden frem for pa produktion af standardoutput

Mange vil have global afsaetning, hvor virksomheden selv har
en betydende rolle i afseetningsarbejdet

e Fremtidens landmaend vil agere efter de
omverdensfaktorer, som har betydning for
virksomheden — ikke reagere




ET EKSEMPEL PA FREMTIDENS LANDBRUG
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HVILKE 7 MEGA-TRENDS TROR VI PA ?

e Der ligger meget innovationskraft til vores landmaend ved at
fa dem til at opstille tre mulige scenarier for deres
virksomhed

e Efter en scenarieanalyse kender de ikke fremtiden, men de
er kleedt pa til at justere deres forventning til fremtiden i takt
med, at de tager strategiske beslutninger

e Projektet vil preesentere 7 mega-trends, som er specielt
vigtige for fadevareproduktion samt nogle eksempler pa
muligheder, der kan give indspll til nye forretningsmuligheder
for danske landmaend




SE NYE MULIGHEDER

e Verden skal i de naeste 50 ar producere mere mad

e Hvor meget mere?
A. Ca. lige sa meget mad som de sidste 100 ar
B. Ca. lige sa meget mad som de sidste 400 ar

C. Mere end vi indtil nu har produceret i hele menneskehedens
historie tilsammen.
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SYV GLOBALE TENDENSER, DER
VIL ANDRE DANSK LANDBRUG

| Tendens 1: | | Tendens 5: ‘
Tendens 2: Tendens 6:

Teknologi

Tendens 3: Tendens 7:

Stigende asiatisk indflydelse

| Tendens 4: |
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PROJEKTETS VEJ FRA START TIL MAL

Fremdrift
20/2 2015 Metode afprgvning ved
M landmand
Artikel 2
?? — Jesper Bo
/
—
Bruttoliste — PPX
“ 1  Praesentation for kollegaer
Artikel 1
Disruptive technologies, Maj 2013
McKinsey Global Institute
Temadag: Dansk landbrug anno 2025
- Fremtidsscenarier i den strategiske radgivning
- Det teoretiske fundament for scenarieudvikling
v/ Jesper Bo Jensen d. 11/11 2014
> Tid
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LEVERANCE 1

Vidensdatabasen

Spgrgsmal
e Hvordan finder | data?
e Hvordan strukturerer | data?
e Hyvilke kilder skal vi bruge?
e Hvordan skal datastruktureres opbygges?

e Vi har afgraenset ressourcer, hvor meget tid skal vi bruge pa at
indsamle data?
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INTERESSANTE KILDER

Kilde: World DataBank
Kilde: GfK ConsumerScan
Kilde: Danmarks Statistik
Kilde: FIBL-AMI Survey 2012
- FIBL-IFOAM-SOEL Surveys 2000-2013
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http://www.fibl.org/

LEVERANCE 2

De 7 megatrends
e Laesesigennem

e Kuvalificering ift. branchen — saette ydereligere perspektiv hver
megatrends

Spgrgsmal
e Har vivalgt de rigtige megatrends?
e Kigger vi udefra og ind pa landbruget?
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LEVERANCE 3

Begreber og metode for scenarieudvikling

e Udvikle metode til scenarieudvikling til vores branche (1-2
modeller)

e Udvikle en feelles begrebsramme (megatrends, kritiske
faktorer, trends mv.)

Spgrgsmal
e 1 eller 2 modeller
e Lang sigte — maske ogsa kort sigte
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